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Graines ¥Yoltz: Tomaten mit eigenem "¥Yerkaufsrezept™

Der Gemiseanbau im eigenen Garten ist
Trend, mit ,La sélection du Chef* trifft Graines
Yoltz den Mery der Zeit: Meun neue
Tormatensorten, eigens fir den Eigenanbau
gezichtet und unerwartet schmackhaft, bringt
der franzdsische Gemisebauer im Frihjahr auf
den deutschen Markt,

Graines Yoltz {,Samen Yoltz™) ist in Frankreich
die Nurmmmer 1 der Blurmen- und
Gemuselieferanten und hat seine Bedeutung
durch vorausschauende Kultur- und
Sortimentsentwicklung auch in den Machbarlandern rasant gesteigert,

Die Strategie: Trends erkennen, neue Kunden erobern

Lir haben erkcannt: Wir kdnnen zugleich die Winsche der Endverbraucher und die des
Fachhandels erfullen®, erklart Ralf Schrider, der Graines Yoltz in Deutschland vertritt, In
Frankreich hat ,La sélection du Chef* schon bewiesen: was den Endkunden glicklich
rmacht, nutzt auch dem Marlt.

Daher bietet ,La sé&lection du Chef* nicht einfach neun Tomatensorten, sondern das
ausgewdhlte Produktsortiment inklusive aller Verkaufstérdermittel samt Mehrwert fiir
den kunden als Paket fir den Verkaufspunlkt, Dazu gehdren Plakate und Etiketten, eine
begleitende Marketinglkampagne und sogar ein Heft mit Tomaten-Rezepten, die
Frankreichs fiihrende Chefliéiche sigens fir jede einzelne Sorte kreiert haben,

Die Auswahl: Traditionssorten haben es in sich

Siir waollen authentische, nahrhafte Lebensmittel von bester Qualitat fiir eine gesunde
Ernahrung im Einklang mit der Urmwelt™, erklart Schrader. Daher hat Graines Woltz
robuste Frohwichsigkeit zum Zuchtziel erklart und verwendet u.a. historische Sorten mit
bewahrten Resistenzfalktoren.

Hinzu kommt die unerwartete Geschrmacksintensitat der Tomaten, Frankreichs fuhrende
Sternekiiche haben sich von den intensiven Geschmacksrichtungen zu neuen Rezepten
inspirieren lassen, die die Tomatenernte i Somrmer in kdstliche Gerichte verwandeln,

Ab 2013 gemeinsam stark: Der Club-Gedanke

Solche Exklusiv-Angebote verbinden die Werkaufspunkte von .La sélection du Chef* zu
ginem ,Club™ - wer dabei sein will, wird Club-Mitalied und erhalt alles fir Yerkauf und
Marketing, von der POS-Ausstattung Ober die Konsumenten-website bis hin zur
Unterstitzung der Pressearbeit, Ralf Schrader: .Mach derm Motto ,Gemeinsam stark’
fahren wir zudem eine kollektive Medienkampaane, Das kormmt bei den deutschen
Partnern, die wir bereits gewinnen konnten, gut an.” {Graines Woltz)
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